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Kurze Einordnung zu Beginn...

/wei Schwerpunkte des hier vorgestellten Arbeitspakets
e Zum einen: Frage nach ¢ voms AL zwischen der Akzeptanz einer
: LAUFIGER

CO2-Bepreisung und de *RGEBNISBER)Cpyy en Handlungsspielraum fir
Investitionen in erneuerbare ENere ologien

 Zum anderen: Frage nach dem Potential der interaktiven
Kommunikationsinstrumente, den wahrgenommenen Handlungsspielraum
fir Investitionen in erneuerbare Energietechnologien zu vergrof3ern

 Gemeinsamer Nenner: Wahrgenommener Handlungsspielraum fiir
Investitionen in nachhaltige Technologien
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Ausgangssituation

Fragestellung:

e Lassen sich Uberzeugungen, die fur die Investition in ein erneuerbares
Heizsystem / die Anschaffung eines E-Autos relevant sind, durch die Nutzung
der Kommunikationsinstrumente , funktional” verandern?

Uberzeugungen Uberzeugungen

Kostenrechner fiir Elektrofahrzeuge
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Welche Uberzeugungen?!

Was lasst sich unter relevanten Uberzeugungen verstehen?
Und wo setzen die Rechner in diesem Zusammenhang an?

oo k @fn pa SS Okornstitut V.

E—— Kostenrechner fur Elektrofahrzeuge
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Giinstig sauber heizen

Ansatzpunkte

* Wahrnehmung der Investitionskosten in ein erneuerbares
Heizsystem als zu hoch

 Wahrgenommene Rentabilitat einer Investition in ein
erneuerbares Heizsystem

* Wahrgenommenes Level an Informiertheit Uber erneuerbare
Heizsysteme

* Wahrgenommener Handlungsspielraum, eine Investition in ein
erneuerbares Heizsystem zu tatigen

* Plus: Wahrgenommener Nutzen erneuerbarer Heizsysteme flrs
Klima
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Welche Uberzeugungen?!

Was lasst sich unter relevanten Uberzeugungen verstehen?

Und wo setzen die Rechner in diesem Zusammenhang an?

Oko-lnshtut eV.

Kostenrechner fur Elektrofahrzeuge
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* Wahrnehmung der Investitionskosten in ein E-Auto als zu hoch @
 Wahrgenommene Rentabilitat einer Investition in ein E-Auto ﬁ
* Wahrgenommenes Level an Informiertheit Uber E-Autos ﬁ

* Wahrgenommener Handlungsspielraum, eine Investition in ein

E-Auto zu tatigen ﬁ
1r

* Plus: Wahrgenommener Nutzen von E-Autos firs Klima
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Methodisches Vorgehen (ganz grob)

Vorher-Nachher-Messung:
 Erhebung der genannten Uberzeugungen zu Beginn der Befragung
* Nutzung der Online-Rechner

 Erneute Erhebung der genannten Uberzeugungen nach der Nutzung der
Online-Rechner

Uberzeugungen Uberzeugungen

Kostenrechner fiir Elektrofahrzeuge



Ergebnisse
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* Wahrnehmung der Investitionskosten in ein erneuerbares
Heizsystem als zu hoch

 Wahrgenommene Rentabilitat einer Investition in ein
erneuerbares Heizsystem

* Wahrgenommenes Level an Informiertheit Uber erneuerbare
Heizsysteme

* Wahrgenommener Handlungsspielraum, eine Investition in ein
erneuerbares Heizsystem zu tatigen

* Plus: Wahrgenommener Nutzen erneuerbarer Heizsysteme flrs
Klima
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Zusatzauswertung: Die Rolle von Einkommen

* Einkommen scheint einen generellen Einfluss zu haben — je hoher das
Einkommen, desto...

e ...weniger werden die Investitionskosten als Hirde wahrgenommen
e ...rentabler erscheint die Investition in ein erneuerbares Heizsystem

 ...groRer ist der wahrgenommene Handlungsspielraum ausgepragt

* Allerdings hat Einkommen keinen Einfluss auf die Veranderung dieser
Uberzeugungen in Folge der Nutzung des Warmekompasses

* Fur die Statistik-Interessierten unter lhnen: d.h., es gibt keine Wechselwirkung
zwischen dem Messzeitpunkt der Uberzeugungen und dem Einkommen der
Nutzer*innen
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* Wahrnehmung der Investitionskosten in ein E-Auto als zu hoch @ v

* Wahrgenommene Rentabilitat einer Investition in ein E-Auto ﬁ v

* Wahrgenommenes Level an Informiertheit Uber E-Autos ﬁ v

* Wa nrgenommener Handlungsspielraum, eine Investition in ein % %
E-Auto zu tatigen

* Plus: Wahrgenommener Nutzen von E-Autos firs Klima ﬁ v
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Erge oJaIN =) Kostenrechner fiir Elektrofahrzeuge

Zusatzauswertung: Die Rolle von Einkommen




Kurz & Bundig

« Konkrete Uberzeugungen, die fur die Investition in ein erneuerbares
Heizsystem / die Anschaffung eines E-Autos relevant sind, lassen sich
tatsachlich durch die Nutzung der Kommunikationsinstrumente
verandern

* Bei der eher globalen Uberzeugung ,wahrgenommener
Handlungsspielraum® zeigte sich dagegen keine Veranderung

* Ergebnisse ahneln sich fir beide Kommunikationsinstrumente
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Take Home Message

* Die Kommunikationsinstrumente kénnen Uberzeugungen verandern

* Damit Kommunikation erfolgreich ist, miissen jedoch die

Rahmenbedingungen stimmen -> s. Beispiel des Kostenrechners des
Oko-Instituts

 Kommunikationsinstrumente haben einen bestimmten Fokus und
kdnnen lediglich innerhalb dieses Fokus konkrete Informationen
vermitteln -> s. Beispiel des Warmekompass

e Unter Berlicksichtigung der gegenwartigen Rahmenbedingungen
weisen die Ergebnisse darauf hin, dass beide
Kommunikationsinstrumente ihrem jeweiligen Anspruch gerecht
werden
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Vielen Dank flir lhre Aufmerksambkeit!

Bei Riickfragen oder weiterem Interesse melden Sie sich gerne!
andreas.deuss@ovgu.de
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